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1. Le Projet Original « Morà »   
Morà, le nom du projet lancé par la marque Italienne « Morà Busoli », est un acronyme de l’expression Italienne « Marmo Ossimorico Resistente Alleggerito », c’est-à-dire : Marbre Oxymorique Résistant Allégé : une monture sculptée dans du marbre solide et des pierres précieuses, dotée d’une structure en fibre de carbone. L’élément essentiel de notre innovation : transformer un matériel naturellement lourd et fragile en un objet léger et résistant. Il s’agit bien d’un oxymore.

Morà Busoli propose les produits les plus exclusifs dans son domaine et qui étaient jusqu’à présent impossibles à fabriquer. L’usine de production, « BBG group » est une entreprise d’ingénierie de précision spécialisée en recherche et développement, prototypage et production appliqués à plusieurs domaines de la haute technologie comme la microchirurgie, l’aérospatiale et l’automobile. C’est précisément l’application de ces technologies de pointe qui nous permet de sculpter une monture dans un seul bloc de marbre, en partant d’une épaisseur de 2 cm pour arriver à seulement 0,8 mm, en créant ainsi une fine couche de marbre et une monture pesant seulement 25 grammes (pour les plus légères). 

« Nos clients sont vraiment stupéfaits lorsqu’ils réalisent que nos lunettes sont réalisées à partir de marbre véritable » raconte Paola Busoli, fondatrice de la marque Morà Busoli. « D’autre part, il s’agit également d’une révolution en matière de design car le détail rendant nos lunettes uniques au monde sont les courbes douces de nos montures. Il ne s’agit PAS d’une fine plaque de pierre mais bien de véritables sculptures réalisées dans la pierre. Chaque monture est un objet unique, créé en 18 jours de travail complets et 190 phases de production. »    

Si cette « couche de marbre » représente un attrait jusqu’à présent inexistant dans l’histoire de la lunetterie, l’essence des lunettes Morà Busoli est sa « structure » en fibre de carbone sur toute la surface.  C’est ce qui permet à Busoli d’être la seule marque pouvant garantir non seulement une incroyable légèreté mais aussi une résistance totale aux chocs et aux chutes.

2. « Hoet for Morà » : le début d’une histoire
La nouvelle collection allie le talent unique de Patrick Hoet à l’innovation technologique de Morà Busoli.  

La marque Morà est entrée sur le marché des lunettes de luxe au cours du salon Mido 2016 avec une collection haut de gamme réalisée à partir de marbre solide appelée « Cult ». Un an après, Morà Busoli a proposé un projet Morà alternatif en présentant sa collection « Siderium » tant appréciée du public : une monture dotée d’une partie avant en marbre supportée par des branches originales réalisées à partir d’un alliage spécial (appelé « Siderium »). Cet alliage a été développé par le laboratoire interne de recherche et développement de la société mère. 

A l’occasion du 50ème anniversaire de Silmo de Paris, Morà Busoli a souhaité créer quelque chose d’encore plus unique que dans ses collections précédentes. Paola Busoli déclare en riant : « J’ai rencontré Patrick au cours du premier jour du salon Mido 2016 : je connaissais son nom et admirais ses créations mais je ne savais pas à quoi il ressemblait. Quand il est venu voir nos montures, je lui ai montré toute la collection en pensant qu’il pouvait être un potentiel acheteur. Lorsqu’il m’a donné sa carte de visite, je me souviens avoir bondi de ma chaise et m’être exclamée « oh mon Dieu, vous êtes Patrick Hoet ! ». Voilà plus ou moins comment cette aventure a commencé. ».
L’objectif de la nouvelle collection était clair dès le départ : améliorer davantage le poids, l’ajustement et le design d’une monture qui constitue déjà à elle seule une innovation unique dans son domaine. « Depuis le début, notre premier choix s’est porté sur Patrick et Bieke : leur expérimentalisme avec de nouveaux matériaux et de nouvelles technologies correspondait tout à fait à notre vision. Je me considère très chanceuse et reconnaissante qu’ils aient accepté de se joindre à nous pour cette aventure ».

3. Ce qui rend notre collection encore plus spéciale ?
La gamme créée par Hoet reflète le design futuriste propre au créateur et se compose, au moment du Silmo 2018, de quatre modèles : 
- VOLO – la réinterprétation d’une icône des années 1950, la forme papillon, remise au goût du jour ; 
- ANIMO – une forme douce, un look élégant pour les amateurs de design et du sens des proportions ; 
- OTTO – pour lui comme pour elle, car le style est une question d’audace, et non de genre ; 
- BARDO – exclusivement pour les hommes : une ligne forte sculptée par la technologie donnant à cette monture une touche « vintage ».

Le poids a été considérablement allégé par rapport aux deux dernières collections (une monture sans verres pèse désormais 25 grammes seulement, au lieu de 35 g dans la Collection « Cult »). De plus, l’insertion des verres a été facilitée par une découpe spéciale sous le pont de nez qui est spécifique au design d’Hoet Couture. Les pierres utilisées pour la création des montures sont au nombre de seize : douze types de marbre et quatre pierres précieuses rares. De plus, chaque monture est personnalisée par la gravure d’un nom, de nombres ou d’une devise à l’intérieur de la branche gauche. 

4. Silmo 2018, le lancement de « VENTI » – un hommage au centenaire de la création de Pantos
VENTI est le cinquième modèle à faire partie de la collection « Hoet for Morà ». Il s’agit d’une version revisitée de la forme pantos, qui a été inventée après la première guerre mondiale mais qui n’était alors portée exclusivement par des médecins et des avocats. Celle-ci est seulement devenue en vogue longtemps après la seconde guerre mondiale, plus précisément à la fin des années 1950 et dans les années 1960. Paola Busoli affirme « Il n’existe pas de date exacte d’invention du modèle pantos, mais l’on sait que celui-ci a été créé au cours de ces année-là, il y a tout juste 100 ans. A l’occasion du centenaire de la création de la forme pantos, Patrick Hoet et nous avons souhaité rendre un hommage à cette forme en la revisitant avec une réinterprétation nouvelle et captivante permettant d’apprécier le fort contraste entre les bords inférieurs arrondis et les bords supérieurs extrêmement géométriques. » 




5. VENTI pour le Silmo d’or Award 2018 – Bref descriptif
Un fort contraste entre formes arrondies harmonieuses et formes géométriques intenses. Un hommage à l’union du féminin et du masculin. Notre hommage personnel à un modèle unisexe intemporel né il y a cent ans à New York. Uniquement pour les personnes audacieuses.

1. Matériau : CALACATTA VIOLA, une douce nuance ivoire veinée de coulées rouge pourpre en alternance avec de fines veines ambrées. Très apprécié tout au long de la Renaissance italienne, les églises et les palais de Venise, Rome et Florence sont ornés de ce précieux marbre. Gisement principal : Carrare, Italie

2. Matériau : NERO PORTORO, un noir profond sur lequel s’infiltre une palette de chatoyantes veines jaune or. Comme des éclairs de lumière dans une nuit de tempête, ce matériau en pierre est l’un des plus réputés et recherchés dans le monde. [Saint-Jean-de-Latran]. Gisement principal : Italie [Portovenere et La Spezia, Ligurie]


6. Infos concernant le marché et la vente 
Le prix du modèle de base en marbre démarre à 1 990,00 €. Le prix du modèle de base en pierre précieuse démarre à 2 200,00 €. Le prix des personnalisations supplémentaires est obtenu sur demande. En raison de son processus de production très long et méticuleux, mais aussi afin de garder l’exclusivité conférée par la possession d’un tel objet précieux, Morà Busoli peut être considérée comme une collection en édition limitée. En effet, nos prévisions sont comprises entre 300 et 500 pièces environ produites par an.  
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 (ENGLISH VERSION)

1. The Original “Morà” Project 
Morà, the name of the project pursued by the Italian brand Morà Busoli, is an acronym for “Marmo Ossimorico Resistente Alleggerito” (Oxymoric Marble Resistant Lightened): a frame carved out of solid marble and precious stones, enriched by a carbon fiber armor. Key point of our innovation: to transform a material naturally heavy and fragile into something light and resistant. An oxymoron, indeed.

Morà Busoli represents the most exclusive products in its field that until now were simply impossible to manufacture. The producing factory, a precision engineering company called “BBG group”, is historically specialized in the R&D, prototyping and production applied to several high-tech fields such as microsurgical, aerospace and racing. It is thanks to the application of such advanced technologies that it is now possible to sculpt a frame off of a solid marble block, starting from 2 cms and going down to 0.8mm, creating what they love to call “a marble skin” and a frame with a starting weight of barely 25 grams. 

“Our customers are truly amazed when they realize that our glasses are made out of real marble,” recounts Paola Busoli, founder of the brand Morà Busoli. “On the other hand, this is also a revolution in design because the real detail that makes our glasses unique in the world are the soft curves of their frames. They are NOT a thin sheet of stone but are rather real and properly cut-stone sculptures. Each frame is a unique object, created through 18 full days of work and 190 production phases.”    
If this “marble skin" embodies a charm that is unprecedented in the history of eyewear, the soul of Morà Busoli glasses is the “armour” of carbon fibre that covers their entire surface. It is thanks to this that Busoli is the only brand that can guarantee both an unimaginable lightness and an absolute resistance to being dropped and to other shocks.
2. “Hoet for Morà”: how it all began
The new collection features the unique talent of Patrick Hoet fused with the technological innovation of Morà Busoli.  

Morà entered the luxury eyewear market during the Mido 2016 with a high-end collection made out of solid marble, called “Cult”. One year later, Morà Busoli proposed an alternative “Morà project” by presenting the successful “Siderium Collection”: a frame with the marble front part, but supported by particular temples created out of a special league (called “Siderium”). Such league was developed by the internal R&D laboratory of the parent company. 

On the occasion of the 50th anniversary of Silmo of Paris, Morà Busoli wanted to create something even more unique than the previous collections. Paola Busoli says laughing: “I met Patrick during the very first day of the Mido 2016: I knew his name and was a fan of his creations but I did not know how he looked like. When he came to check our frames, I showed him the whole collection thinking he could be a potential buyer. When he gave me his business card, I remember I jumped from the chair almost screaming “oh my God, you’re Patrick Hoet!”. This is more or less how the whole adventure started”.

The target of the new collection was clear since the very beginning: to improve even more the weight, the fitting and the design of a frame that, by itself, already represented a unique innovation in its field. “Since the very beginning, Patrick and Bieke have been our very first choice: their sperimentalism with new materials and new technologies fitted perfectly with our reality. I feel very lucky and grateful that they accepted to enter this quest with us”.


3. What Makes this Collection Even Greater?

The line conceived by Hoet reflects the futuristic design typical of the designer and counts, up until Silmo 2018, four models: 
- VOLO - reinterpreting an icon of the ‘50s, the butterfly shape, in the most contemporary way; 
- ANIMO - a fine line, a classy design for people who love design and the sense of proportion; 
- OTTO – for him, for her, because being stylish is a matter of dare, not a gender issue; 
- BARDO –  strictly for men: a strong line sculptured by technology draws a vaguely vintage style frame.

The weight has been dramatically decreased since the last two collections (a frame without lenses now weighs 25 grams only, instead of 35g as it was in the Cult collection). Furthermore, the lens insertion has been facilitated by a special cut under the nose bridge that is typical of the Hoet Couture design. The stones from which to create the frames are nine: twelve marbles and four rare precious stone. Every frame is extra customized by engraving a name, numbers or a motto inside the left temple. 



4. Silmo 2018, the launch of “VENTI” – a tribute to the centenary of the Pantos creation
VENTI is the fifth model that joins the collection “Hoet for Morà”. It is a restyling of the pantos shape, which was invented after WWI but that in those years was worn exclusively by doctors, lawyers and attorneys. It became en vogue only much after WWII, more precisely during the late Fifites and Sixties. Paola Busoli claims “there’s no exact invention date for the pantos, but it’s renown it’s been conceived around these years, just 100 years ago. In occasion of the centenary from the creation of the pantos shape, we and Patrick Hoet wanted to give our tribute by revisiting it with a new, captivating restyling in which it could be possible to appreciate the sharp contrast between the round lower edges and the strictly geometric upper ones. 


5. VENTI for the Silmo d’or Award 2018 – Small Description
A sharp contrast between harmonic rounded shapes and fierce geometric ones. 
An homage to the feminine and the masculine fused into each other.
Our personal tribute for a unisex, evergreen spectacle, born a hundred years ago in New York. Strictly for people with an attitude.

1. Material: CALACATTA VIOLA. Creamy ivory infused with rivulets of blood red and meaty violet against alternating timid arteries of amber. Much appreciated throughout the Italian Renaissance when churches and palaces in Venice, Rome, and Florence were built with this precious stone. Main quarry: Carrara, Italy

2. Material: NERO PORTORO. Black darkness on which a range of fervent gold flashes stands. Glare of light in a stormy night for one of the finest and most sophisticated stone materials in the world. Main quarry: Portovenere and La Spezia, Italy. [Saint John in the Lateran].


6. Market and Sales Info
Basic marble model price starts from 1.990,00€. Basic precious stone price starts from 2.200,00€. Further customizations are to be quoted a part. 
Due to the very long and meticulous producing process, but also in order to keep the exclusivity given by owning such a precious object, Morà Busoli spectacles can be seen as a limited edition collection. In fact, our forecast is between 300 and 500 pieces per years. 
Major sales points here below: 
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